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Com alta de 11,6% em relacdo a 2018, langcamentos da incorporacao fecham 2019 em volume recorde
Numero de unidades lancadas totalizou 112,17 mil no ultimo ano, consolidando trajetdria de recuperacdo e apostas do segmento para 2020

Os Indicadores Abrainc-Fipe sdo elaborados com base em informacdes fornecidas regularmente por grandes empresas do segmento da incorporacdo associadas a Abrainc (Associagdo
Brasileira de Incorporadoras Imobilidrias), com atuagdo nas principais pracas do territério nacional. Compreendendo dados em volume (nimero de unidades) sobre langamentos, vendas,
entregas, distratos e oferta final de imdveis novos entre 2014 e 2019, a iniciativa tem por objetivo oferecer métricas para acompanhamento de um dos segmentos mais importantes para o

crescimento e para o dinamismo da economia brasileira, em um contexto marcado pelos efeitos da crise econdmica, por mudangas de ordem institucional e de politica econdmica.

De acordo os Ultimos dados consolidados pela parceria entre a Abrainc e a Fipe, os langamentos totalizaram 19.530 unidades em dezembro de 2019, o que corresponde a um aumento de
16,5% em relagdo ao mesmo més de 2018. O resultado colabora para um volume recorde de 112.088 unidades lancadas em 2019, superando em 11,6% o nimero de unidades lancadas em
2018 e estabelecendo o maior patamar da série histérica. Ja as vendas de imdveis novos totalizaram 11.099 unidades no Ultimo més de 2019, volume que corresponde a um aumento de
5,3% em relacdo as vendas de dezembro de 2018. Com isso, as vendas somaram 114.508 unidades em 2019 e praticamente mantiveram o patamar de 2018 (115,1 mil unidades), superando
o volume médio anual comercializado no triénio precedente (2015-2017). Ainda no tocante ao desempenho, as vendas liquidas de imdveis novos** — calculadas pela subtragdo das
unidades distratadas do total de unidades vendidas no mesmo intervalo — cresceram 9,3%, no acumulado de 2019 em comparacdo a 2018. Colaboraram para esse resultado a queda no
volume de distratos entre 2018 e 2019 (-32,4%), bem como a redugdo observada na razdo distratos/vendas (indicador cuja média anual passou de 23,5%, em 2018, para 16,0%, em 2019).

De forma geral, a leitura desses dados reforca a trajetdria de retomada do segmento, refletindo também os efeitos de mudangas institucionais e regulatérias (como a Lei dos Distratos).

E importante ressaltar que o processo de retomada do mercado imobilidrio tem sido marcado por forte heterogeneidade — tanto do ponto de vista geogréfico (isto é, nas diferentes
regiGes e pracas) quanto sob o ponto de vista do segmento/publico-alvo dos empreendimentos. Na analise por tipologia residencial, por exemplo, a maior parte dos lancamentos (80,2%)
e das vendas (70,2%) realizadas em 2019 ainda corresponde a unidades que atenderam ao perfil do Programa Minha Casa Minha Vida (MCMV)*, ao passo que os empreendimentos
classificados como Médio e Alto Padrédo (MAP) foram responséveis por 19,8% das unidades langadas e 29,8% das unidades comercializadas no Ultimo ano. Em termos de desempenho, o
volume de lancamentos MAP recuou 3,1% em 2019, ao passo que as vendas e as vendas liquidas** do segmento avancaram, respectivamente, 0,9% e 16,2% no ano destacado.
Comparativamente, o nimero de lancamentos residenciais associados ao Programa Minha Casa Minha Vida* em 2019 também superou o volume lan¢ado no ano anterior (+19,2%). Por

outro lado, as vendas desse segmento recuaram 0,7% na mesma base comparativa, contrastando com as vendas liquidas**, que encerram 2019 com alta de 4,7% M

Notas: (*) As informacdes do Programa Minha Casa Minha Vida contemplam apenas empreendimentos da Faixa 2 e Faixa 3.
(**) As vendas liquidas correspondem ao volume de vendas excluindo-se as unidades distratadas no mesmo perfodo.

Os Indicadores Abrainc/Fipe do Mercado Imobilidrio sdo desenvolvidos e calculados pela Fipe em parceria com a Abrainc,
com base em informacdes disponibilizadas pelas incorporadoras associadas. A metodologia completa esta disponivel em www.fipe.org.br



Principais numeros e resultados por segmento no acumulado em 2019 (em volume):
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VENDAS SOBRE OFERTA

TODOS 05 SEGMENTOS* LANCAMENTOS VENDAS , OFERTA : :
LIQUIDAS** VENDAS (MEDIA DO PERIODO™
[©)
UNIDADES UNIDADES UNIDADES UNIDADES (16,9 MESES)*
. ACUMULADO EM 2019 X o Ao o i o )
VARIAGAO  ATUMULABD Bt +11,6%A 0,5%V +9.3%A 75pp¥  +91%A 13pp.¥
SEGMENTOS RESIDENCIAIS (MAP + MCMV) — LANGCAMENTOS VENBYS VENDAS DISTRATOS/ OFERTA VENDAS SOBRE OFERTA
LIQUIDAS* VENDAS (MEDIA DO PERIODO™)
IO LU0 a0 111,947 109.920 95.083 - 112.047 20,4%
UNIDADES UNIDADES UNIDADES ! UNIDADES (15,6 MESES)*
. ACUMULADO EM 2019 X o oo o i o .
VARIAGAO ACUMULADO EM 2013 +14,0% A 02%VY +7,7% A 64 pp. V¥ +16,3% A 29pp ¥
MEDIO E ALTO PADRAO (MAP) LANCAMENTOS VENDAS MENGAS RIS OFERTA WEINIDIES SOIIRE CIRFRIA
LIQUIDAS* VENDAS (MEDIA DO PERIODO™)
(@)
.. . 22168 32.713 26.642 - 35.572 19,8%
UNIDADES UNIDADES UNIDADES UNIDADES (15,2 MESES)*
. ACUMULADO EM 2019 X 0 o o i 5o
VARAGRO  fIMLATO e 3%V L09%A  +162%A  -108ppV¥  -29%V +08pp.A
MINHA CASA MINHA VIDA (MCMV) LANCAMENTOS VENDAS NGRS DISTRATOS/ OFERTA WENDAS SOBIRE IR
LIQUIDAS* VENDAS (MEDIA DO PERIODO**)
UNIDADES UNIDADES UNIDADES ! UNIDADES (14,5 MESES)*
. ACUMULADO EM 2019 X o - o i o .
VARIAGRO  CMUIDORM 08 +19,2%A 0,7%V +4,7%A 46ppY  +281%A 52 pp.¥

Fonte: ABRAINC-FIPE. Dados de 20 empresas associadas a Abrainc. As informacdes do Programa Minha Casa Minha Vida contemplam apenas empreendimentos da Faixa 2 e Faixa 3.
Notas : (*) inclui empreendimentos residenciais, comerciais, desenvolvimento urbano e ndo classificados pelas empresas associadas.
(**) vendas liquidas = vendas — distratos (***) média mensal do periodo. vendas sobre oferta calculado com base em média mével de 3 meses.
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Distribuicdo por segmento nos ultimos 12 meses (em volume):

LANCAMENTOS TOTAIS* VENDAS TOTAIS*
(Ultimos 12 meses, em volume) (Ultimos 12 meses, em volume)
112.088 unidades 114.508 unidades
99,9% - -
LANCAMENTOS VENDAS
RESIDENCIAIS  — RESIDENCIAIS —
(MAP + MCMV) (MAP + MCMV)
111.947 unidades 80,2% 109.920 unidades e

m MEDIO E ALTO PADRAO (MAP) = MEDIO E ALTO PADRAO (MAP)
MINHA CASA MINHA VIDA (MCMV) MINHA CASA MINHA VIDA (MCMV)

Fonte: ABRAINC-FIPE. Dados de 20 empresas associadas a Abrainc. As informacdes do Programa Minha Casa Minha Vida contemplam apenas empreendimentos da Faixa 2 e Faixa 3.
Nota : (*) incluindo empreendimentos residenciais, comerciais, desenvolvimento urbano e néo classificados pelas empresas associadas.
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Dados sobre o nimero de unidades langadas (em termos de volume, variacdo e distribuicdo por segmento):

Evolucao dos lancamentos Distribuicao por tipologia
em nimero de unidades nos Ultimos 12 meses (em %)
5.817 6.876 8.367 9.341
2016 (média*) 2017 (média*) 2018 (média*) 2019 (média%) /0,1

19.530

11.276

10.232

7.888 8.755 8545

<k wh!'gh 2% 2% g2%'E% k% E& Eh!'2% 2% 2% Z2&%!2% 2% 2% 3 2 = m Médio e Alto Padrdo (MAP)
58 53,3838 €3 &3 &3,83 I3 &3 &€3,83 &3 93 d3,83 €3 &3 ¢ g S
YE YEIFE KRE KRE SEIFE KRE RE KEIFE KRE KRE SEIFE KRE KE 5 3 o . . .
= = = = = v = = = = ¥= = = = ¥= = = = 3 2 o ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)
(*) média mensal do perfodo. Outros e sem informacao**
Variacao — - , _ _
0 , Todos os Medio e Alto Padrdo ~ Minha Casa Minha Vida
em % Periodo
segmentos (MAP) (MCMV) Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
de 20 empresas associadas a Abrainc.
ACUMULADO 2019 + ']']I6A _31']v + ']9,2A Nota (**): inclui empreendimentos

comerciais, desenvolvimento urbano e ndo
classificados pelas empresas associadas.

ACUMULADO 2018 +217A +36,0A +16,3 A
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Dados sobre o nimero de unidades vendidas (em termos de volume, variacdo e distribui¢do por segmento):

Evolucao das vendas Distribuicao por tipologia
em nimero de unidades nos Ultimos 12 meses (em %)
8.589 9.119 9.594 9.542
2016 (média*) 2017 (média*) i 2018 (média*) 2019 (média*) 4IO
10.933 10,5245 10.679 11357 11,099
gg79 9358 ' 9772 4 11 9.540 9455

8745 8.973

8.146

F; 9.868 | 9.906

5.377

vendas
liquidas (**)
[ ]

1
1 JORH ~
.5 L5 2% £% 2% £51=% £EF 55 BB 2% 25 25 25125 25 25 2 2 2 m Médio e Alto Padrdo (MAP)
£§3 £3.83 83 83 S3:83 83 &3 <S3:83 83 &3 S3.183 €3 g3 & § 8§
Neg YE | EE KE RE FE|EE KRE BKBE HFE,EE KE RE HE,=£ KE RHE 5 2 [N . . .
= == = = v= = = = v= = = = T= = = = 3 2 o ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)
(*) média mensal do perfodo. (**) vendas liquidas = vendas — distratos no periodo. Outros e sem informacao**
Variagao - . : : :
. . Médio e Alto Padrdo  Minha Casa Minha Vida
em % Periodo
(MAP) (MCMV) Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
de 20 empresas associadas a Abrainc.
ACUMULADO 2019 _O/ ) 4 + O,9A -O,7V Nota (**): inclui empreendimentos

comerciais, desenvolvimento urbano e ndo

ACUMULADO 2018 " 5,2‘ ‘6, SV + 12,7‘ classificados pelas empresas associadas.
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Dados sobre o nimero de unidades entregues (em termos de volume, variagéo e distribuicdo por segmento):

Evolucao das entregas Distribuicao por tipologia
em nimero de unidades nos Ultimos 12 meses (em %)
1.765 7195 6.290 7.689
2016 (média*) 2017 (média*) 2018 (média*) 2019 (média*) 319

14.304

12.839
12.523 1879

<5 L&l 8% £&F g% £E!EE BERF EE SRl R%F EBE 2E £&5!2F 2% £E 8 2 2 m Médio e Alto Padrdo (MAP)
SE) Qo1 2% =3 X3 S 83 X3 =3 X3 N3] =23 X8 g 83 S S X g S ) ) )
£ EIFE KE KE SFEIFE KE HE KEIFE KE KE SEIEFE KNE RE 3 2 & ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)
(*) média mensal do perfodo. Qutros e sem informacao**
Variagao - . : : :
. ’ Médio e Alto Padrdo  Minha Casa Minha Vida
em % Periodo Total
(MAP) (MCMV) Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
de 20 empresas associadas a Abrainc.
ACUMULADO 2019 + 22,2‘ +28,6A +']719A Nota (**): inclui empreendimentos

comerciais, desenvolvimento urbano e ndo

ACUMULADO 2018 _12’ 6' _3 5/ SV +,I3I,]A classificados pelas empresas associadas.
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Dados sobre o nimero de unidades ofertadas (em termos de volume, variagdo e distribui¢do por segmento):

Evolucdo da oferta Distribuicao por tipologia
em numero de unidades nos Ultimos 12 meses (em %)
116.319 120.299 119.295 130.099
! 2016 (média*) 2017 (média*) 2018 (média®) 2019 (média*)

vendas sobre oferta (%)

(duracdo em meses)
, 156.002

135.878 140.676

112.267 109_711:713.602 115.110 117.168
I

2279 11 187% [§20,0% 1 20,2% [ 19.3%

128736
119.3951120.165 119,146 119.975 121910 123.272,124.746 122.728

119.769 116916 117.223

19,5% M 20,4% l 19,9% W 20,4%

18,5% [l 19,8% Il 18.5% | 18.0% [ 19,0% [ 17.8%
(154 W 47 B 50§ aa7) f ¢

16.2) @ a5, l| 16.2) | (167) @ (15,8) | (16,9

58,8

@33 [ (69 W 5,0 f (149 f (155)

<5 wE!gE 2% 2% £%'EE E&E ER SRl eF 2% 2% 2EF.I2% 2% 2% & & 2 ® Médio e Alto Padrao (MAP)
%% §818% S% f% S®i8% S% f¥ g®igy f% f¥ ogS¥osy g% ojz¥o§¥ 8§ ‘ o
£ ErEE RE RE SEVFE RE ®E SEVFE RE RE SEVFE RE RE 3 2 ai m Minha Casa Minha Vida (MCMV)
(*) média mensal do periodo. vendas sobre oferta calculado com base em média mével de 3 meses. Qutros e sem informacao**
VSO
9 7 . ~ . . .
em % ) . Médio e Alto Padrdo  Minha Casa Minha Vida
(Duracdo Periodo
da of (MAP) (MCMV) Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
a oferta 17 8% 211% 18.5% de 20 empresas associadas a Abrainc.
em meses) DEZEMBRO/ZO‘]g 1070 e 27 Nota (**): inclui empreendimentos
(16,9) (14.2) (16,2) comerciais, desenvolvimento urbano e ndo
21,2% 21,7% 24,0% classificados pelas empresas associadas.
DEZEMBRO/2018 ° X °
(14,7 (13,8) (12,5)

e

g g g

(*) vendas sobre oferta calculado com base em média movel de 3 meses.
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Dados sobre o nimero de unidades distratadas (em termos de volume, variagéo e distribuicdo por segmento):

Evolucao dos distratos Distribuicao por tipologia
em numero de unidades nos ultimos 12 meses (em %)
3.685 2.878 2.257 1.525
distratos sobre 2016 (média*) 2017 (média*) 2018 (média®) 2019 (média®)
vendas (%)
- 3.969 3909 3.969
3364
2908 3001 518 5785
2363 2376
1491 137 1547 1591 4490

s5 wk! 2k 2% £5 £&1EE E: 5k BRI g2k £F £F E:! 2k 2% g& 8 2 g m Médio e Alto Padrdo (MAP)
28 c%1 83 83 <% dg;8% g &3 S, 83 Sg <% <g; 8% g 83 & ¢ 0§
g g '—g Ng mg ﬁ'g '—g Ng mg #g F\E, Ng mg, <r§ Fg Ng mg 8 % E lMlﬂhacasaMlﬂhaVIda(MCMV)
(*) média mensal do perfodo. Outros e sem informagao**
Relacao ” . . .
. . Médio e Alto Padrdo  Minha Casa Minha Vida
Distratos/ Perfodo
Vend (MAP) (MCMV) Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
€naas de 20 empresas associadas a Abrainc.
em % ACUMULADO 2079 ’]6/0% 18/ 6% 1']/4% Nota (**): inclui empreendimentos
comerciais, desenvolvimento urbano e ndo
classificados pelas empresas associadas.
ACUMULADO 2018 23,5% 29,3% 15,9%
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Evolugdo da taxa de variacdo em 12 meses de langamentos, vendas, vendas liquidas* e distratos para todos seguimentos**

+50%

2016 2017 2018 2019

+40%

+30%

+20%

+10%

-10%

-20%

-30%

-35,4%
-40%

Taxa de variacdo (12 meses x 12 meses precedentes)
I

2 L g g ¢ ¢ & & B B EBE EBE Q@ 2 @ x © @ 2 2 2 2 2 D

>~ ~ ~ >~ >~ ~ >~ ~ ~ >~ ™~ NS >~ ~ ~ >~ >~ ~ >~ ~ ~ >~ >~ ~

S © ®©® - ® 3 § ®©®© ® S @ 3 § © ® S @w 3 § ® ® S o 3

= £ S - - = £ I - @ c = £ & - c = £ & - c
Lancamentos Vendas - Vendas Liquidas Distratos

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas a Abrainc.
Notas: (*) Vendas liquidas = vendas — distratos. (**) Dados incluem empreendimentos residenciais, comerciais, desenvolvimento urbano e néo classificados pelas empresas associadas.



Taxa de variacdo (12 meses x 12 meses precedentes)
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Evolugdo da taxa de variacdo em 12 meses de langamentos, vendas, vendas liquidas* e distratos do segmento MAP**

+100%

2016 2017 2018 2019

+80%

+ + +
N N oN
I I
o o8 o<

-20%

-40%

-60%
O O O O Ne) O N~ M~ N~ N~ N~ N~ [ce] e9) e0) e6) QO QO (@) (@) (@) (@)} (@)} (@)
ST 33 ¥ S ST OLTIORERSTORFROSOBSERLSTOyZsZROTotToozxzozozos

© © > 43} ® © ) 3} © © > 43} © © > Q
S 2 g 2 0 2 &8 £ g 5 0 2 &8 £ £ 5 0 2 &8 2 5 5 P
—— Langamentos Vendas - Vendas Liquidas * — Distratos

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas a Abrainc.
Notas: (*) Vendas liquidas = vendas — distratos. (**) Dados incluem apenas empreendimentos residenciais de médio a alto padrao.



Taxa de variacdo (12 meses x 12 meses precedentes)
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Evolugdo da taxa de variagdo em 12 meses de langamentos, vendas, vendas liquidas* e distratos para MCMV**

+80%

+60%

+40%

+20%

-20%

-40%

2016

2017 2018 2019

........

""""" N

jan/16

mar/16

mai/16

jul/16

set/16

—2,4%

e & & B B B EBE @@ @ @ x © @ o 2 2 2 2 D
~ S~ ~ ~ >~ >~ ~ >~ =~ ~ >~ S~ NS >~ ™~ ~ >~ -~ ~
$ £ 5 8 3§ 3 & 8 8 2% & & 3 8 3% 3
< = £ I - v c - £ - - c = £ & - v c
Lancamentos Vendas - Vendas Liquidas Distratos

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas a Abrainc.
Notas: (*) Vendas liquidas = vendas — distratos. (**) Dados incluem apenas empreendimentos residenciais de médio a alto padrao.



Em milhares de unidades
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Evolugéo anual dos langamentos, vendas, vendas liquidas* e distratos (em volume)

150
o~
™
[@V]
125 N _ R
(@) (@N]
T ()
100 o)) >N
s 1
[o@] (@N]
O - & @
7 ™~ o N o ™~
- > ©
° s o
© LN
= N
50 ~ 3
25
0
2014 2015 2016 2017 2019

M [ ancamentos M Vendas Vendas Liquidas* M Distratos

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas a Abrainc.
Notas: (*) Vendas liquidas = vendas - distratos.
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Dados consolidados (em termos de volume, variagdo e distribuicdo por segmento):

Vendas  Distratos/ VSO Duracao

Todos os y Lancamentos Vendas Entregas Distratos Oferta - .
Periodo Liquidas*  Vendas  trimestral ** Oferta
segmentos
(em unidades) (em %) (em meses)
dezembro/2019 19.530 11.099 10.734 1.193 156.002 9.906 10,8 17,8 16,9
acumulado 2019 112.088 114.508 92.271 18.299 130.099 96.209 16,0 18,8 16,0
Volume ltimos 12 meses 112.088 114.508 92.271 18.299 130.099 96.209 16,0 18,8 16,0
total 2018 100.405 115.131 75.485 27.082 119.295 88.049 23,5 20,1 15,0
total 2017 82.508 109.428 86.338 34537 120.299 74.891 31,6 19,3 15,6
total 2016 69.803 103.073 149077 44219 116.319 58.854 42,9 19,5 15,4
1 . Vend Enr Distrat Vendas  Distratos/ VSO Duracao
Todos os Perfodo ancamentos SHES niregas S Liquidas*  Vendas  trimestral ** Oferta
segmentos
(em %) (em pontos percentuais) | (em meses)
dezembro/2019 x dezembro/2018 +16,5A +53A +127,8A -11,8W +19,1A +7,8A 21V -3,4V +2,7A
Variagao acumulado no ano (2019 x 2018) +11,6A -0,5V¥ +22,2A -32,4¥ +9,1A +9,3A -75v -3V +1,0A
ultimos 12 meses +11,6 A -0,5V¥ +22,2A -32,4V +9,1A +9,3A -7/5V -1,3V +1,0A

. . Lancamentos Vendas Entregas Distratos
Tipologia

(em %)

Médio e Alto Padrdo (MAP) 19,8 28,6 28,9
Minha Casa Minha Vida (MCMV) 80,1 67,4 67,2 47,9 58,8
Distribuicéo nos )
e Comercial 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Ultimos 12 meses
Desenvolvimento urbano 0,0 0,7 0,6 3,2 0,9
Sem informacao’ 0,1 3.3 3.2 15,7 12,9

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas. Notas: (*) Vendas liquidas = vendas - distratos no periodo. (**) VSO: Vendas sobre oferta.
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Dados detalhados por segmento residencial (em termos de volume e variagdo):

Vendas  Distratos/ ViSe) Duracao

Volume Periodo Lancamentos Vendas Entregas Distratos Oferta liquidas*  Vendas trimesiral * Oferta
(em unidades) (em %) (em meses)
dezembro/2019 1.975 3.046 1.754 346 37.442 2.700 1,4 21,1 14,2
Médio e Alto acumulado 2019 22.168 32.713 26.677 6.072 35.572 26.642 18,6 19,8 15,2
. Ultimos 12 meses 22.168 32.713 26.677 6.072 35.572 26.642 18,6 19,8 15,2
Padrdo (MAP)
total 2018 22.873 32432 20.746 9.514 36.653 22.918 29,3 19,0 15,9
total 2017 16.821 34.681 32.314 15.178 40.563 19.503 43,8 19,0 15,9
dezembro/2019 17.555 71.757 8.473 644 98.796 7113 8,3 18,5 16,2
Minha Casa acumulado 2019 89.779 77.207 62.023 8.766 76.475 68.441 1,4 20,8 14,5
Minha Vida Ultimos 12 meses 89.779 77.207 62.023 8.766 76.475 68.441 1,4 20,8 14,5
(MCMV) total 2018 75.291 77.760 52.611 12.371 59.685 65.389 15,9 26,0 11,6
total 2017 64.764 69.009 46.527 11.712 56.842 57.297 17,0 23,2 13,1
V Di D) 3
Lancamentos Vendas Entregas Distratos > ehdas Istratos/ : 80 urageo
Variacdo Perfodo Liquidas*  Vendas  trimestral™* Oferta
(em %) (em pontos percentuais) | (em meses)
dezembro/2019 x dezembro/2018 -33,1V -10,5v¥ +26,5A -18,8V¥ -3V 93V =12V -0,6V¥ +0,4A
MAP acumulado no ano (2019 x 2018) -3,V +0,94A +28,6A -36,2V 29  +162A -108V¥  +0,8A -0,7v
Ultimos 12 meses -3,V +09A +28,6A -36,2V 29 +162A -108V¥  +0,8A -0,79v

dezembro/2019 x dezembro/2018 +27,1A +13,7A  +162,8A -58Vv +339A +15,8A -1,79 -5,4V% +3,7A
MCMV acumulado no ano (2019 x 2018) +19,2A -0,7v +17.9A -291V +28, 1A +4,7A -4,6V¥ -52V +2,94A
Ultimos 12 meses +19,2 A -0,7v +179A -29,1v +281A +47A -46V -52V +294A

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas. Notas: (*) Vendas liquidas = vendas - distratos no periodo. (**) VSO: Vendas sobre oferta.
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