l"A‘"\]C | flpe Anélise de setembro de 2019

il Indicadores

Venda de unidades residenciais de médio e alto padrdo encerra terceiro trimestre em alta
Pela primeira vez desde de 2016, volume comercializado em 12 meses no segmento voltou a crescer em relacéio ao periodo anterior (+2,2%)

De acordo com informacdes de empresas associadas a Abrainc — Associacdo Brasileira de Incorporadoras Imobiliarias, o nimero de langcamentos foi de 17.356 unidades em
setembro de 2019, encerrando o terceiro trimestre com 28.340 unidades lancadas (alta de 10,6% em relagdo ao mesmo trimestre de 2018), resultado que colaborou para um
volume de 73.425 langcamentos no acumulado do ano (volume 10,3% superior ao registrado no mesmo periodo de 2018). J& as vendas totalizaram 11.842 unidades no Ultimo més
analisado, contribuindo para um volume comercializado de 28.364 unidades no terceiro trimestre (avango de 3,0% em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior) e um total de
83.905 unidades vendidas até setembro de 2019 (o que corresponde a uma alta de 1,0% em relacdo ao mesmo periodo de 2018). Considerando os Ultimos 12 meses como
horizonte de anélise, os lancamentos e vendas de imdveis novos totalizaram, respectivamente, 107.252 e 115.941 unidades, resultados que correspondem, respectivamente, a um

aumento de 10,3% no nuimero de unidades lancadas, e de 1,1% , no volume comercializado — variagdes calculadas em relacdo aos 12 meses precedentes.

Reforcando o resultado positivo na comercializagdo das novas unidades, é necessario destacar que as vendas liquidas de imdveis novos** — calculadas pela subtracdo das
unidades distratadas do total de unidades vendidas em um mesmo intervalo — cresceram 13,3%, no acumulado até setembro (em comparagdo com mesmo periodo de 2018). Tal
resultado, por sua vez, reflete a queda expressiva no volume de distratos no balanco parcial de 2019 (-34,5%). Alternativamente, esse fendmeno se expressa na redugdo

observada na razao distratos/vendas: a média desse indicador em 2019 (16,7%) mantém-se em patamar muito inferior a média calculada para o mesmo periodo de 2018 (25,7%).

Na andlise por tipologia residencial, a maior parte dos langamentos (76,0%) e das vendas (69,9%) realizadas nos Ultimos 12 meses corresponde a unidades comercializadas no
ambito do Programa Minha Casa Minha Vida (MCMV)*, ao passo que os empreendimentos de Médio e Alto Padrdo (MAP) mantém-se responséveis por 24,0% das unidades
langadas e 30,1% das unidades vendidas no periodo. Em termos de variagdo, os lancamentos e vendas no segmento MAP avancaram 18,8% e 2,2%, respectivamente, em relagdo
ao perfodo precedente, enquanto as vendas liquidas** do segmento MAP apresentaram alta expressiva de 23,9% no mesmo periodo. Comparativamente, o ndmero de
langamentos residenciais em empreendimentos do Programa MCMV* nos Ultimos 12 meses aumentou 10,9% em relagdo ao periodo precedente, enquanto as vendas
aumentaram 2,2% no mesmo periodo. Finalmente, as vendas liquidas** do segmento MCMV acumulam alta de 7,8% no levantamento dos Gltimos 12 meses M

Notas: (*) As informacdes do Programa Minha Casa Minha Vida contemplam apenas empreendimentos da Faixa 2 e Faixa 3.
(**) As vendas liquidas correspondem ao volume de vendas excluindo-se as unidades distratadas no mesmo periodo.

Os Indicadores Abrainc/Fipe do Mercado Imobilidrio séo desenvolvidos e calculados pela Fipe em parceria com a Abrainc,
com base em informagdes disponibilizadas pelas incorporadoras associadas. A metodologia completa esta disponivel em www.fipe.org.br



SN @IAVNR NSV RVADIONY sctembro/2019

Principais numeros e resultados por segmento no acumulado em 2019 (em volume):

VENDAS

DISTRATOS/

Indicadores
NC | tipe

VENDAS SOBRE OFERTA

e

= A
"

M e W

TODOS 05 SEGMENTOS* LANCAMENTOS VENDAS , OFERTA : :
LIQUIDAS** VENDAS (MEDIA DO PERIODO™
[0)
. e—— 73.425 83.905 69,881 P 125.403 18,9%
UNIDADES UNIDADES UNIDADES UNIDADES (16,4 MESES)*
. ACUMULADO EM 2019 X o o o o
VARIAGRO  ACMUIPORM 0% +10,3% A “10%A  +133%A  -90pp¥  +63%A 1,0 pp.¥
SEGMENTOS RESIDENCIAIS (MAP + MCMV) — LANGCAMENTOS VENBYS VENDAS DISTRATOS/ OFERTA VENDAS SOBRE OFERTA
LIQUIDAS* VENDAS (MEDIA DO PERIODO™)
O,
o e 73.284 80.308 69.006 T 107.465 20,7%
UNIDADES UNIDADES UNIDADES UNIDADES (15,0 MESES)*
. ACUMULADO EM 2019 X o o o o
VARIAGAO ACUMULADO EM 2016 +13,9% A +1,6% A +11,6% A -1, 7pp ¥ +14,9% A -30pp ¥
MEDIO E ALTO PADRAO (MAP) LANCAMENTOS VENDAS MENGAS RIS OFERTA WEINIDIES SOIIRE CIRFRIA
LIQUIDAS* VENDAS (MEDIA DO PERIODO™)
O,
VOLUME ACUMULADO EM 2019 15.430 24.095 19.271 20.0% 35.391 19,7%
UNIDADES UNIDADES UNIDADES UNIDADES (15,3 MESES)*
~ ACUMULADO EM 2019 X
VARIAGAO +22,9% A +4,8% A +25,7% A -133pp ¥ -3,4%VY +09 p.p.A

ACUMULADO EM 2018

MINHA CASA MINHA VIDA (MCMV) LANCAMENTOS VENDAS NGRS DISTRATOS/ OFERTA WENDAS SOBIRE IR
LIQUIDAS* VENDAS (MEDIA DO PERIODO**)
[©)
VOLUME ACUMULADO EM 2019 57.854 56.213 49.735 1.5% 72.075 21,2%
UNIDADES UNIDADES UNIDADES UNIDADES (14,2 MESES)*
~ ACUMULADO EM 2019 X
VARIACAO +11,7% A +0,3% A +6,9% A -55pp¥ +26,7% A 54ppV¥

ACUMULADO EM 2018

Fonte: ABRAINC-FIPE. Dados de 20 empresas associadas a Abrainc. As informacdes do Programa Minha Casa Minha Vida contemplam apenas empreendimentos da Faixa 2 e Faixa 3.
Notas : (*) inclui empreendimentos residenciais, comerciais, desenvolvimento urbano e ndo classificados pelas empresas associadas.
(**) vendas liquidas = vendas — distratos (***) média mensal do periodo. vendas sobre oferta calculado com base em média mével de 3 meses.



Principais numeros e resultados por segmento nos Ultimos 12 meses (em volume):
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Indicadores
NC | tipe

P

= A
"

M e W

VENDA DISTRAT
TODOS 05 SEGMENTOS* LANCAMENTOS VENDAS , > STRATOS/ OFERTA VIENIDIS SOEIRE Ol ERIA
LIQUIDAS* VENDAS (MEDIA DO PERIODO***)
UNIDADES UNIDADES UNIDADES ! UNIDADES (15,6 MESES)
X ULTIMOS 12 MESES X o o o ) o )
VARIACAO 15 MESES ANTERIORES +10,3%A +11%A +13,3%A 89pp V¥ +5,0%A 09ppV
SEGMENTOS RESIDENCIAIS (MAP + MCMV) ~ LANCAMENTOS VENDAS NENDAS DISTRATOS/ OFERTA WEIIDERS SOBGE OFE 1
LIQUIDAS* VENDAS (MEDIA DO PERIODO***)
UNIDADES UNIDADES UNIDADES ' UNIDADES (14,2 MESES)
~ ULTIMOS 12 MESES X 7o) o) o ~ 0 _
VARIACAO 5 MESES ANTERIORES +12,7% A +2,21% A +11,9% A 74p.p.V¥ +13,7% A 2,6pp.V¥
MEDIO E ALTO PADRAO (MAP) LANCAMENTOS VENDAS NVERDAS DISTRATOS/ OFERTA VENDAS SOBRE OFERTA
LIQUIDAS** VENDAS (MEDIA DO PERIODO***)
, O,
UNIDADES UNIDADES UNIDADES UNIDADES (15,3 MESES)
X ULTIMOS 12 MESES X o o o B 190
VARIACAO 15 MESES ANTERIORES +18,8% A +2,2%A +23,9%A 14,0 p.p.¥ 4,2%V +03 p.p.A
MINHA CASA MINHA VIDA (MCMV) LANCAMENTOS VENDAS NVENBAS DISTRATOS/ OFERTA WENDAS SOBIRE IR ERI
LIQUIDAS* VENDAS (MEDIA DO PERIODO***)
p O
UNIDADES UNIDADES UNIDADES UNIDADES (13,8 MESES)
X ULTIMOS 12 MESES X o o o ) o )
VARIACAO 15 MESES ANTERIORES +10,9%A +2,2%A +7,8%A 45p.p.¥  +255%A 46p.p.¥Y

Fonte: ABRAINC-FIPE. Dados de 20 empresas associadas a Abrainc. As informacdes do Programa Minha Casa Minha Vida contemplam apenas empreendimentos da Faixa 2 e Faixa 3.
Notas : (*) inclui empreendimentos residenciais, comerciais, desenvolvimento urbano e ndo classificados pelas empresas associadas.
(**) vendas liquidas = vendas — distratos (***) média mensal do periodo. vendas sobre oferta calculado com base em média mével de 3 meses.
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Distribuicdo por segmento nos ultimos 12 meses (em volume):

LANCAMENTOS TOTAIS* VENDAS TOTAIS*
(Ultimos 12 meses, em volume) (Ultimos 12 meses, em volume)
107.252 unidades 115.941 unidades
99,9% - -
LANCAMENTOS VENDAS
RESIDENCIAIS  — RESIDENCIAIS —
(MAP + MCMV) (MAP + MCMV)
107111 unidades 76.0% 111.433 unidades 69.9%

m MEDIO E ALTO PADRAO (MAP) = MEDIO E ALTO PADRAO (MAP)
MINHA CASA MINHA VIDA (MCMV) MINHA CASA MINHA VIDA (MCMV)

Fonte: ABRAINC-FIPE. Dados de 20 empresas associadas a Abrainc. As informacdes do Programa Minha Casa Minha Vida contemplam apenas empreendimentos da Faixa 2 e Faixa 3.
Nota : (*) incluindo empreendimentos residenciais, comerciais, desenvolvimento urbano e néo classificados pelas empresas associadas.
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Dados sobre o nimero de unidades langadas (em termos de volume, variacdo e distribuicdo por segmento):

Evolucdo dos lancamentos
em numero de unidades

5.817 6.876 8.367 8.158

2016 (média*) 2017 (média*) 2018 (media*) 2019 (media*)

17.356

10.232
8.755 8,545

7.888

7.094 /683

8.968
6.355
5335

6.060
1 4.724 4.837
. . l =
I I I

2014 2015 '1T/20W6 2T/2016  37/2016 4T/20W6:1T/20W7 2T/2017  37/2017 4T/2017: 1772018 27/2018  3T/2018 4T/2018: 1772019 27/2019  JUL/2019 AGO/2019 SET/2019

(média*) (média*) | (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*); (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*)
| | | |

4128 4.893

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
:
1
: 1276
1
1
1
1
1
1
1
1
I
1
1
I
1

(*) média mensal do periodo.

Variacao

. Todos os Médio e Alto Padrédo  Minha Casa Minha Vida
em % Periodo

segmentos (MAP) (MCMV)

ACUMULADO 2019 +10,3A +22,9A +11,7A
ULTIMOS 12 MESES +10,3A +18,8 A +10,94A

A“)‘ \
b-n- |

|i| Indicadores

Distribuicao por tipologia

nos Ultimos 12 meses (em %)

yahy

m Médio e Alto Padrdo (MAP)
® Minha Casa Minha Vida (MCMV)

Outros e sem informacao**

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
de 20 empresas associadas a Abrainc.
Nota (**): inclui empreendimentos
comerciais, desenvolvimento urbano e ndo
classificados pelas empresas associadas.
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Dados sobre o nimero de unidades vendidas (em termos de volume, variacdo e distribui¢do por segmento):

Evolucao das vendas Distribuicao por tipologia
em nimero de unidades nos Ultimos 12 meses (em %)
8.589 9.119 9.594 9323 29

2016 (média*) 2017 (média*) 2018 (media*) 2019 (media*) /

11.842
10.933

1 1 1
1 ! !
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
! 10.524, i 10679,
1 1 1
9117 1 i ) 9.181 i
Jonp B89 8642 ! 1 8745 ! 8241 8.280

| 1 2
1 1 ’ I
: ] 87838
! | 7.456 i
: : 6.729 :
1 ! !
1 ! !
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
1

1 1 1 JORT ~
2014 2015 1 17/2016 2T/2016 3T/2016 4T/2016 ' 11/2017 2T/2017 3T/2017 4T/2017 ' 17/2018 2T/2018 31/2018 4T/2018 ! 11/2019 2T/2019 JUL/2019 AGO/2019 SET/2019 m Médio e Alto Padrdo (MAP)
(média*) (média*)| (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*)

: : : ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

7.

I

I

:

I -

! 5 977 ff 6240 6382

vendas | iitepl BEES] EXTE 4.708

liquidas (**) |

| |

I

I

I

I

I

(*) média mensal do perfodo. (**) vendas liquidas = vendas — distratos no periodo. Outros e sem informacao**
Variagao - . : : :
. . Médio e Alto Padrdo  Minha Casa Minha Vida
em % Periodo
(MAP) (MCMV) Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
de 20 empresas associadas a Abrainc.
ACUMULADO 2019 + 110A +4,8A + O/ SA Nota (*%): inclui empreendimentos

comerciais, desenvolvimento urbano e ndo

ULT”\/]OS 12 MESES n ,II,IA n 2,2‘ i 2,2A classificados pelas empresas associadas.
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Dados sobre o nimero de unidades entregues (em termos de volume, variagéo e distribuicdo por segmento):

Evolucao das entregas
em numero de unidades

11.799 7.226 6.198 7.296

2016 (média*) 2017 (média*) 2018 (media*) 2019 (media*)

14.304

12.596 12.799

1
1
1
1
1
:
1
12.024 :
1
9.779 |
1
|
1
| 5213 1 4804
|
1
1
1
1
1
1

2014 2015 ' 17/2016  2T/2016  3T/2016  4T/2016 ' 17/2017  2T/2017  3T/2017  4T1/2017 ' 17/2018  2T/2018  3T/2018  4T/2018 ' 17/2019  2T/2019  JUL/2019 AGO/2019 SET/2019
(média*) (média* ) (média*) (média*) (média*) (média*) med\a (média*) (média*) (média*) med\a (média*) (média*) (média*) med\a (média*)
|

10.574 10.270

9.942

7.491

5.881 5709

(*) média mensal do periodo.

Variacao

. ’ Médio e Alto Padrdo  Minha Casa Minha Vida
em % Periodo

(MAP) (MCMV)

ACUMULADO 2019 +11,84A +15,5A +8,9A
ULTIMOS 12 MESES -8,2V -13,6¥ -/,09

||| Indicadores
s ABRANC | fipe

Distribuicao por tipologia

nos Ultimos 12 meses (em %)

e

m Médio e Alto Padrdo (MAP)
® Minha Casa Minha Vida (MCMV)

Outros e sem informacao**

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
de 20 empresas associadas a Abrainc.
Nota (**): inclui empreendimentos
comerciais, desenvolvimento urbano e ndo
classificados pelas empresas associadas.
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Dados sobre o nimero de unidades ofertadas (em termos de volume, variagdo e distribui¢do por segmento):

Evolucdo da oferta
em numero de unidades

116.319 120.299 119.295

2016 (média*) 2017 (média*) 2018 (media*)

vendas sobre oferta (%),
(duracdo em meses)

g 119.395 120.165 119.146 119.975 121.910

119.769 116 916 117.223

13.602 T5.110 11716

1 1 1
17/2016  2T/2016  3T/2016  4T/2016 '1T/2017  2T/2017 3T/2017 4T/2017 ' 11/2018 2T/2018 3T/2018 4T/2018 ' 1T/2019  2T/2019 JUL/2019 AGO/2019 SET/2019
(média*) (média*) (média*) (média*) 1(média*) (média*) (média*) (média*) |(média*) (média*) (média*) (média*) ;(média*) (média*)

2014 2015
(média*) (média*)
| |

123.272

125.403
2019 (média*)
133.513

124.746 155 708 124.329 128,366

(*) média mensal do perfodo. vendas sobre oferta calculado com base em média movel de 3 meses.

VSO
em % . Médio e Alto Padrdo  Minha Casa Minha Vida
(Duracdo Perfodo (MAP) (MCMV)
da oferta . . .
em meses) SETEMBRO/2019 18.3% 19.6% 20,2%
(16,4) (15,3) (14,9)
O, [¢) O,
SETEMBRO/2018 18,7% 18,2% 22,6%
(16,0) (16,5) (13,3)

(*) vendas sobre oferta calculado com base em média movel de 3 meses.

|| Indicadores
s ABRANC| fipe

Distribuicao por tipologia

nos Ultimos 12 meses (em %)

m Médio e Alto Padrdo (MAP)
® Minha Casa Minha Vida (MCMV)

Outros e sem informacao**

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
de 20 empresas associadas a Abrainc.
Nota (**): inclui empreendimentos
comerciais, desenvolvimento urbano e ndo
classificados pelas empresas associadas.
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Dados sobre o nimero de unidades distratadas (em termos de volume, variagéo e distribuicdo por segmento):

Evolucao dos distratos Distribuicao por tipologia
em numero de unidades nos ultimos 12 meses (em %)
3.685 2.878 2257 1558

distratos sobre

1 1 1 1
| 2016 (média*) | 2017 (média*) | 2018 (média*) | 2019 (média*)
vendas (%) H | \ \
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 1 1
1 1 1 1
3778 34969: 3910 3.969 ! ! !
) 3497 33641 l l
1 1 1 1
! 12908 3001 5g1g 57451 :
i i i 2363 2315 2452 i
! ! ! 1.895 1
i i i | 1491 1637 775 1.595
! ! ! ! 1272
42,5% 114 3904, 99N 5, 9% ! A ! !
4.6% ! | 36,9 38,2733 4% 19 26,5% 427,073 79,6, 7% 177% | 166017 2%
1 1 1 == <= -
1 1 1 1
1 1 I I JORT ~
2014 2015 1 TT/2016  2T/2006  3T/2016  4T/2016 ! 1T/2017  2T/2017  3T/2017  4T/20171 1T/2018  2T/2018  31/2018  4T/2018 ! 11/2019  2T/2019 JUL/2019 AGO/2019 SET/2019 m Médio e Alto Padrdo (MAP)

(média*) (média*)y (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*), (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*)

: : : : ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)

(*) média mensal do perfodo. Outros e sem informagao**
Relaca
DieS?rgaigS/ Médio e Alto Padrao  Minha Casa Minha Vida
(MAP) (MCMV) Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
Vendas de 20 empresas associadas & Abrainc.
em % ACUMULADO 2019 16,7% Z0,0% T], 5% Nota (**): inclui empreendimentos

comerciais, desenvolvimento urbano e ndo

U LTIMOS 12 MESES 17, O% 19, 9% T], 9% classificados pelas empresas associadas.
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Evolugdo da taxa de variacdo em 12 meses de langamentos, vendas, vendas liquidas* e distratos para todos seguimentos**

+50%

2016 2017 2018 2019

+40%

+30%

+20%

+10%

Taxa de variacdo (12 meses x 12 meses precedentes)
I

-10%
-20%
o -33.7%
2 (o)
-33,7%
-40%
© VW VW VW VW VW ~ N~ N~ N~ N~ >N ©® W W W W W O O o o o
S N N N N N
~ > > >~ > ~ > ~ >
P S © > D 3 P © © S 9] 3 P © © > ] 3 S © © > ©
- £ S -© & - £ S - v c - £ S -v & - £ S - v

Lancamentos Vendas - Vendas Liquidas

Distratos

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas a Abrainc.
Notas: (*) Vendas liquidas = vendas — distratos. (**) Dados incluem empreendimentos residenciais, comerciais, desenvolvimento urbano e néo classificados pelas empresas associadas.



Taxa de variacdo (12 meses x 12 meses precedentes)
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Ill Indicadores
|. ABRAING | fipe

Evolugdo da taxa de variacdo em 12 meses de langamentos, vendas, vendas liquidas* e distratos do segmento MAP**

+100%

+80%

+ + +
N N oN
I I
o o8 o<

-20%

-40%

-60%

2016 2017 2018 2019

+18,8%

+23,9%

jan/16

mar/16

mai/16

+2,2%

S ™

O Ne) Ne) N~ M~ N~ N~ N~ N~ [ce] e9) e6) e6) QO [ee] D (@) (@)} (@)} (@)
S YOS O OS S $S5$O S O$°S 93> 52 $¥O¥> & ¥oonoEox
> ] 3 S o © > © 3 = o © ) ] 3 S o © > ©
- - - & & - c = £ e - c = £ & -
—— Langamentos Vendas - Vendas Liquidas * — Distratos

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas a Abrainc.
Notas: (*) Vendas liquidas = vendas — distratos. (**) Dados incluem apenas empreendimentos residenciais de médio a alto padrao.



Taxa de variacdo (12 meses x 12 meses precedentes)
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||| Indicadores
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Evolugdo da taxa de variagdo em 12 meses de langamentos, vendas, vendas liquidas* e distratos para MCMV**

+80%

+60%

+40%

+20%

-20%

-40%

2016 2017 2018 2019

I

+10,9%

~~~~~~~~~
~

jan/16

________ -

\/\/ _ - . +22%

\ _
¥ g g g g BB E B B B 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 ¢
™~ ~ -~ >~ NS >~ >~ ~ >~ > \ >~ ™~ ~ -~ o~ NS >~ ™~ ~ >~ >
5 ® = ® 3 & ®© @ > ® 3 £ ® ® 3 ®W 2 £ = ® 3 B
& & - v c = = = - v c - & & - v c = = & - v

Langcamentos Vendas - Vendas Liquidas Distratos

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas a Abrainc.
Notas: (*) Vendas liquidas = vendas - distratos. (**) Dados incluem apenas empreendimentos residenciais vinculados ao programa Minha Casa Minha Vida.



Em milhares de unidades

EVOLUCAO ANUAL [BEEgsslteyzIorte |i! Indicadores

ACRAINC | tipe

Evolugéo anual dos langamentos, vendas, vendas liquidas* e distratos (em volume)
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2014 2015 2016 2017 2018 Acumulado nos Ultimos
12 meses

B Lancamentos B Vendas Vendas Liquidas® M Distratos

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas a Abrainc.
Notas: (*) Vendas liquidas = vendas - distratos.
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Dados consolidados (em termos de volume, variagdo e distribuicdo por segmento):

Todos os .
Periodo
segmentos

setembro/2019

acumulado 2019

dltimos 12 meses
total 2018
total 2017
total 2016

Volume

Todos os )
Periodo

segmentos

setembro/2019 x setembro/2018

acumulado no ano (2019 x 2018)

Variagao

Ultimos 12 meses

Lancamentos

17.356

73.425
107.252
100.405
82.508

69.803

Langamentos

+11,44

+10,3A
+10,3A

Vendas Entregas

(em unidades)

(em %)

11.842 7.491
83.905 65.667
115.941 81.306
115131 74.381
109.428 86.706
103.073 141.593
Entregas

+32,8A -1,9v
+1,0A +11,8A
+1,1A -8,2V

Distratos

1.272
14.024
19.710
27.082
34.537
44.222

Distratos

-30,8V¥

-34,5V
-33,7V

Oferta

133.513
125.403
124.870
119.295
120.299
116.319

+13,9A
+6,3A
+5,0A

Vendas

Liquidas*

10.570
69.881
96.231
88.049
74.891
58.851

Vendas

Liquidas*

+49,3A

+13,3A

+13,3A

s
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Distratos/ VSO Duracao
Vendas  trimestral ** Oferta
(em %) (em meses)
10,7 18,3 16,4
16,7 18,9 15,9
17,0 19,3 15,6
23,5 20,1 15,0
31,6 19,3 15,6
42,9 19,5 15,4
Distratos/ VSO Duracédo
Vendas  trimestral **  Oferta
(em pontos percentuais) | (em meses)
99V -04v +0,4A
-9,0v -1,09 +0,84A
-89V -09v +0,7A

Tipologia

Lancamentos

Vendas

Entregas

(em %)

Distratos

Distribuicdo nos

e Comercial
Gltimos 12 meses

Desenvolvimento urbano

Sem informagéo

Médio e Alto Padrdo (MAP)
Minha Casa Minha Vida (MCMV)

24,0
75,9
0,0
0,0
0,1

28,9 28,5
67,2 67,9
0,0 0,0
0,7 04
3,2 3,2

47,1
0,0
3,3
15,7

56,9
0,0
1,0
13,5

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas. Notas: (*) Vendas liquidas = vendas - distratos no periodo. (**) VSO: Vendas sobre oferta.
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Dados detalhados por segmento residencial (em termos de volume e variagdo):

Vendas  Distratos/ ViSe) Duracao

Volume Perfodo Lancamentos VNS Entregas CISHEIES SISl Liquidas*  Vendas  trimestral ** Oferta
(em unidades) (em %) (em meses)
setembro/2019 1.775 2919 3.223 474 32.854 2.445 16,2 19,6 15,3
Médio e Alto acumulado 2019 15.430 24.095 18.331 4.824 35.391 19.271 20,0 19,7 15,3
" Ultimos 12 meses 25.743 33.531 23.201 6.675 35.709 26.856 19,9 19,6 15,3
Padréo (MAP)

total 2018 22.873 32.432 20.746 9.514 36.653 22.918 29,3 19,0 15,9
total 2017 16.821 34.681 32314 15.178 40.563 19.503 43,8 19,0 15,9
setembro/2019 15.581 8.540 4032 554 81.405 7.986 6,5 20,2 14,9
Minha Casa acumulado 2019 57.854 56.213 44.634 6.478 72.075 49.735 11,5 21,2 14,2
Minha Vida Ultimos 12 meses 81.368 77.902 55.168 9.293 71.091 68.609 11,9 21,9 13,8
(MCMV) total 2018 75.291 77.760 51.507 12.371 59.685 65.389 15,9 26,0 11,6
total 2017 64.764 69.009 46.895 1.712 56.842 57.297 17,0 23,2 13,1

Lancamentos Vendas Entregas Distratos Oferta Yehdas PIRIEES . VSO PRIEE:S

Variagéo Periodo Liquidas*  Vendas  trimestral*™* Oferta

(em %) (em pontos percentuais) | (em meses)

setembro/209 x setembro/2018 +58,84A +270A +162,4A -299V -2V +50,7A  -132V  +14A -2V

MAP acumulado no ano (2019 x 2018) +229A +4,8A +15,5A =371V 34V +257A  -133¥  +09A -0,7v

Ultimos 12 meses +18,8 A +2,2A -13,6¥ -40,09 42V +239A -140V +0,3A -03V

setembro/209 x setembro/2018 +7,8A +39,3A -36,0V -30,6V +21,5A +498A -65V 2,4V +1,6A

MCMV acumulado no ano (2019 x 2018) +11,7A +0,3A +8,94A 322V +26,/A +69A 55V -54V +2,9A

ultimos 12 meses +10,94A +2,2A -70¥ 259  +255A +78A -45V -46V +2,4A

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas. Notas: (*) Vendas liquidas = vendas - distratos no periodo. (**) VSO: Vendas sobre oferta.
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Metodologia e séries de dados disponiveis em:
www.fipe.org.br e www.abrainc.org.br

Mais informacdes: indicadoresabrainc@fipe.org.br
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