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Lancamentos e vendas de imoveis novos mantém trajetoria de alta no ano

No acumulado entre janeiro e outubro, lancamentos aumentaram 18,0% e vendas cresceram 5,3% em relacdo ao mesmo periodo de 2016

De acordo com informagdes de empresas associadas a Abrainc, os langamentos de iméveis novos totalizaram 58.971 unidades entre janeiro e outubro
de 2017, alta de 18,0% em relacdo ao registrado no mesmo periodo do ano anterior. Na mesma base de comparacao, as vendas de im&veis novos
totalizaram 87.618 unidades, volume 5,3% superior comercializado no mesmo intervalo em 2016. Os resultados apresentados até o momento reforcam
a trajetdria positiva observada nos dltimos 12 meses, periodo em que tanto os langamentos (78,8 mil unidades) quanto as vendas (107,5 mil unidades)

de imd&veis novos cresceram — respectivamente, 15,8% e 5,1% em relacdo ao registrado no periodo imediatamente anterior.

Pela dtica por segmento, contudo, ainda € possivel identificar diferengas no desempenho dos empreendimentos residenciais de médio e alto padrdo
(MAP) e dos empreendimentos residenciais vinculados ao programa Minha Casa Minha Vida (MCMV). De um lado, os langamentos residenciais de
médio e alto padrdo recuaram 9,7% nos Ultimos 12 meses, enquanto as vendas do segmento ainda acumulam queda de 13,6% frente ao periodo
precedente. Por outro lado, o nimero de langamentos residenciais do programa MCMV aumentou 25,5% nos Ultimos 12 meses em relacdo ao periodo

anterior, tendéncia positiva acompanhada pelo aumento expressivo no volume de vendas (+29,7%), na mesma base de comparacao.

Considerando todos os segmentos, foram contabilizados 35,6 mil distratos nos ultimos 12 meses, o equivalente a 33,1% das vendas de imoveis novos.
No mesmo periodo, a relagdo entre distratos e vendas do segmento MAP foi de 45,6% enquanto esse percentual foi de 18,1% entre empreendimentos
MCMV. Levando-se em conta a safra de lancamentos mais antiga na série historica (1° trimestre de 2014), a proporcdo de distratos entre as unidades

vendidas do segmento MAP ¢ de 34,0%, percentual que supera o registrado para a mesma safra de empreendimentos do programa MCMV (20,8%).

Os Indicadores Abrainc/Fipe do Mercado Imobilidrio séo desenvolvidos e calculados pela Fipe em parceria com a Abrainc,
com base em informagdes disponibilizadas pelas incorporadoras associadas. A metodologia completa esta disponivel em www.fipe.org.br
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Principais numeros e resultados do més, por tipo de empreendimento residencial:
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VENDAS SOBRE OFERTA

MEDIO E ALTO PADRAO (MAP) LANCAMENTOS VENDAS DISTRATOS/VENDAS OFERTA (MEDIA DO PERIODO)
o)
.- 9.866 27,525 47 3% 45245 18,6%
% UNIDADES UNIDADES UNIDADES (16,1 MESES)*
o
UNIDADES UNIDADES UNIDADES (16,1 MESES)*
ACUMULADO 2017 X
% ACUMULADO 2016 -8,3%V -13,9%V -8,7pp.¥Y -9,2%V -12pp. Y
<
S ULTIMOS 12 MESES -9,7%V 13,6%V 77pp ¥ -9,2%VW 13 pp. ¥

VENDAS SOBRE OFERTA

MINHA CASA MINHA VIDA (MCMV) LANCAMENTOS VENDAS DISTRATOS/VENDAS OFERTA , ,
(MEDIA DO PERIODO)
» ACUMULADO 2017 48182 55.5715 17.7% 63.259 22,6%
% UNIDADES UNIDADES UNIDADES (13,4 MESES)*
@)
UNIDADES UNIDADES UNIDADES (13,5 MESES)*
ACUMULADO 2017 X
% ACUMULADO 2016 +29,0%A +30,2%A -81pp. V¥ +10,7% A +14p.p.A
<
< ULTIMOS 12 MESES +25,5%A +29,7%A -79p.p.¥ +13,3%A +1,0 p.p.A

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas.
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Dados sobre o nimero de unidades langadas (em termos de volume, variacdo e distribuicdo por segmento):

Evolucdo dos lancamentos Distribuicao por tipologia
em nimero de unidades nos Ultimos 12 meses (em %)
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m Médio e Alto Padrdo (MAP)

2014 2015 17/2016 2T/2016  3T/2016  4T/2016 17/2017 2T/2017  37/2017  OUT/2017
(média*)  (média*) 1 (média*) (média*) (média*)  (média*) i (média*) (média*)  (média*) ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)
(*) média mensal do perfodo. Outros e sem informacéo**
Varlagao Periodo Médio e Alto Padrdo Minha Casa Minha Vida

(MAP) (MCMV)

em %
Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
ACUMULADO 2017 X +'| 8 OA _8 3' +29 OA de 20 empresas associadas a Abrainc.
ACUMULADO 2016 ! ! ! Nota (**): inclui empreendimentos
ULTIMOS comerciais, desenvolvimento urbano e ndo
+»] 5,8‘ _9/7v +2 5,5‘ classificados pelas empresas associadas.

12 MESES
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Dados sobre o nimero de unidades vendidas (em termos de volume, variacdo e distribui¢do por segmento):

Evolu¢éo das vendas Distribui¢do por tipologia
em nimero de unidades nos Ultimos 12 meses (em %)
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2014 2015 | 1T/2016  2T/2016  3T/2016  4T/2016 | 1T/2017  2T/2017  3T/2017 OuT/2017 ™ Médio e Alto Padréo (MAP)
(média*)  (média*) 1 (média*) (média*) (média*)  (média*) : (média*)  (média*)  (média*) ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)
(*) média mensal do perfodo. vendas liquidas = vendas — distratos no perfodo. Outros e sem informacao**
Vanagao Periodo Total Médio e Alto Padrdo Minha Casa Minha Vida
o % (MAP) (MCMV)

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados

ACUMULADO 2017 X ) . )
_ de 20 empresas associadas a Abrainc.

+ +
ACUMULADO 2016 5’3A 13,9' SO'ZA Nota (**): inclui empreendimentos
ULTIMOS comerciais, desenvolvimento urbano e ndo
+ 5,1‘ _1 3,6V +29,7A classificados pelas empresas associadas.

12 MESES
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Dados sobre o nimero de unidades entregues (em termos de volume, variagéo e distribuicdo por segmento):

Evolucao das entregas
em numero de unidades

14.344

2014
(média*)

Variacao
em %

10.544

2015
(média*)

11.765

12.523
9.819

17/2016 27/2016
(média*)  (média*)

Periodo

2016 (média*)

11.879

37/2016
(média*)

Total

12.839

6.268
47/2016 17/2017
(média*) 1 (média®)
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Distribuicao por tipologia
nos Ultimos 12 meses (em %)

6.918
2017 (média*)

11.861

6138 6699

o

2T/2017  3T/2017 OuUT/2017 ™ Medio e Alto Padrao (MAP)
(média*)  (média*) ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)

(*) Média mensal do perfodo. Outros e sem informacéo**

Médio e Alto Padréo Minha Casa Minha Vida

(MAP)

(MCMV)

ACUMULADO 2017 X
ACUMULADO 2016

ULTIMOS
12 MESES

-379V

-26,0V

47,719

-39,/

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados

—28,7V de 20 empresas associadas a Abrainc.
Nota (**): inclui empreendimentos

comerciais, desenvolvimento urbano e ndo

_»I 6,0V classificados pelas empresas associadas.




vendas sobre oferta (%)

(duracéo da oferta em meses)
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Dados sobre o nimero de unidades ofertadas (em termos de volume, variagdo e distribui¢do por segmento):

Evolucdo da oferta
em ndmero de unidades
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2014 2015 1T/2016 27/2016 37/2016  4T/2016 1T/2017 27/2017 37/2017  QUT/2017
(média*)  (média*) i (média*) (média*) (média*) (média*) | (média*) (média*) (média*)
(*) média mensal do perfodo. vendas sobre oferta calculado com base em média movel de 3 meses.
VSO***

. Médio e Alto Padrdo Minha Casa Minha Vida
em % (MAP) (MCMV)
(Duragao 22,2% 19,4% 23,4%

OUTUBRO/2017
da oferta) / (13,5) (15,5) (12,8)
eI MEses 19,19 18,8% 21,4%
OUTUBRO/2016 e o e
(15,7) (16,0) (14,0)

116.617

2017 (média*)

118.965

113110 112.623
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Distribuicao por tipologia

nos Ultimos 12 meses (em %)

m Médio e Alto Padrdo (MAP)
® Minha Casa Minha Vida (MCMV)

Outros e sem informacéo**

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
de 20 empresas associadas a Abrainc.
Nota (**): inclui empreendimentos
comerciais, desenvolvimento urbano e ndo
classificados pelas empresas associadas.
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Dados sobre o nimero de unidades distratadas (em termos de volume, variagéo e distribuicdo por segmento):

Evolucdo dos distratos Distribuicdo por tipologia
em numero de unidades nos ultimos 12 meses (em %)
3.686 2923

distratos sobre 2016 (média*)

vendas (%)

2017 (média*)

3779 4.010 3910 3.971

m Médio e Alto Padrdo (MAP)
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2014 2015 1T/2016 2T/2016 3T/2016 4T/2016 1T/2017 2T/2017 3T/2017  OUT/2017
(média*)  (média*) « (média*)  (média*) (média*) (média*) i (média*)  (média*) (média*) ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)
(*) média mensal do perfodo. Outros e sem informacao**

Relagéo Periodo Médio e Alto Padrdo Minha Casa Minha Vida
Distratos/ (MAP) (MEMY)

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
Vendas ACUMULADO 33.4% 47 3% 17.7% de 20 empresas associadas & Abrainc.
em % 2017 ! ! ! Nota (**): inclui empreendimentos

comerciais, desenvolvimento urbano e ndo

3 3/'] % 45,6% 18,1 % classificados pelas empresas associadas.

ULTIMOS

12 MESES
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Se considerados os distratos como proporcdo das vendas, por safra de lancamento

(trimestral), as unidades lancadas no 1°. trimestre de 2014 apresentam a taxa de distratos mais

elevada da série historica (27,2%)

Proporcao distratada das vendas (todos os segmentos)

por safra de langamento

27,2%

16/4%
13,19
10,0% 51 11.0% 103% 121%

85% 81%

O,
5, 7% 40% 33%

0,5% 0,0%

112014 272014 372014 412014 172015 272015 372015 472015 172016 272016 312016 4712016 112017 21201/ 372017 41201/7*

Safra de lancamento
Fonte: ABRAINC-FIPE.

Notas: foram considerados dados de 14 empresas. As informacdes incluem segmento residencial, comercial e desenvolvimento urbano. Nota (*): dados até outubro de 2017.
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Em uma o6tica segmentada para o mercado residencial, as unidades de medio e alto padrao (MAP)

DISTRATOS POR TIPOLOGIA JeuitIsteyzonv; |i! Indicadores

lancadas no 1°. trimestre de 2014 apresentam uma taxa de distratos sobre vendas de 34,0%,

patamar superior a calculada para empreendimentos do programa MCMV da mesma safra (20,8%)

Proporcao distratada das vendas (por tipologia residencial)

por safra de langcamento

W Total de empreendimentos residenciais
® Empreendimentos residenciais de médio e alto padréo (MAP)

1 Empreendimentos do Programa Minha Casa Minha Vida (MCMV)

34,0%

N
N
o
IV

R R X RN
INANR OO
OO coo

112014 272014 372014 4712014 172015 272015 3712015 472015 112016 272016 372016 4712016 112017 212017 3T2017 412017*
Safra de lancamentos

Fonte: ABRAINC-FIPE. Dados de 13 empresas associadas a Abrainc. As informacdes contemplam empreendimentos residenciais,
incluindo unidades do programa Minha Casa Minha Vida (Faixa 2 e Faixa 3). Nota (*): dados até outubro de 2017.
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Dados consolidados (em termos de volume, variagéo e distribuicdo por segmento):

Vendas  Distratos/ VSO Duracdo

Periodo Lancamentos Entregas Distratos Oferta Liquidas Vendas  trimestral Oferta
(em unidades) (em %) (em meses)
outubro/2017 7.158 9.761 11.861 3.050 112.623 6.711 31,2 22,2 13,5
acumulado 2017 58.971 87.618 69.176 29.233 116.944 58.385 33,4 19,1 15,8
Volume dltimos 12 meses 78.803 107.525 98.993 35.626 117.506 71.899 33,1 19,2 15,7
total 2016 69.803 103.086 141077 44233 116.325 58.853 42,9 19,6 15,4
total 2015 64.026 12.206 126.525 48115 109.723 64.091 42,9 22,7 13,2
total 2014 76.258 131.251 172124 45344 112.323 85.907 34,5 25,0 12,0
. Vendas Distratos/ VSO Duracéo
Lancamentos Vendas Entregas Distratos Oferta - .
Periodo Liquidas Vendas  trimestral Oferta
(em %) (em pontos percentuais) | (em meses)
outubro/2017 x outubro/2016 +86,8A +30,94 +36,3A -17,6¥ -4.2V +78,8A -18,4V¥ +3,0A -2,V
Variagdo acumulado no ano (2017 x 2016) +18,0A +5,3A -379v 22,7V +12A  +28,8A -121% -0,5v +0,4A
ltimos 12 meses +15,8A +5, 1A -26,07 -21,6V +2,4A  +264A -11,3V -06V +0,5A

Lancamentos Vendas Entregas Distratos Oferta

Periodo

(em %)

Médio e Alto Padrdo (MAP) 17,8 32,0 33,9 44,0
Distribuicdo por \ jinha Casa Minha Vida (MCMV) 80,5 62,1 54,1 33,9 48,5
tipologia _
L Comercial 0,5 2,3 6,9 4,4 71
(Ultimos 12
meses) Desenvolvimento urbano 1,0 1,6 4,2 2.3 1,6
Sem informag&o* 0,2 2,1 09 15,5 7,7

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas. (*) Inclui empreendimentos ndo classificados pelas empresas associadas.
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Dados detalhados por segmento (em termos de volume e variagdo):

Vendas  Distratos/ VSO Duracdo

Periodo Lancamentos Vendas Entregas Distratos Oferta Wfowekn Vendas  trimestral Oferta
(em unidades) (em %) (em meses)
outubro/2017 1.208 3.374 1952 1.344 38.452 2.030 39,8% 19,4% 15,5
Médio e Alto acumulado 2017 9.866 27.525 25.083 13.009 45.245 14.516 47,3% 18,6% 16,1
N Ultimos 12 meses 14.057 34.376 33.513 15.670 41.121 18.706 45,6% 18,7% 16,1
Padrdo (MAP)
total 2016 14.953 38.812 56.378 20.544 44552 18.268 52,9% 19,8% 15,2
total 2015 14.234 43135 51.757 21.225 49.409 21.910 49,2% 20,6% 14,7
outubro/2017 8.184 6.201 4.068 1152 55.018 5.049 18,6% 23,4% 12,8
Minha Casa acumulado 2017 48182 55.515 36.897 9.818 63.259 45.697 17,7% 22,6% 13,4
Minha Vida Ultimos 12 meses 63.400 66.748 53.523 12.074 57.016 54,674 18,1% 22,4% 13,5
(MCMV) total 2016 52.556 53.864 68.347 13.234 629.035  40.630 24,6% 21,2% 14,2
total 2015 46.105 50.07M 59.077 17.651 437406 32420 35,3% 28,9% 10,6
Langamentos Vendas Entregas Distratos Oferta \{endas Distratos/ . L0 Duracso
Variacdo Perfodo Liquidas Vendas  trimestral Oferta
(em %) (em pontos percentuais) [ (em meses)
outubro/2017 x outubro/2016 -39 +263A  -599Y 88V -123V +693A -153¥  +06A  -05V
Médio e Alto
5 acumulado no ano (2017 x 2016) -8,3V¥ -13,9v -47,79 273V 92V +3, 1A -8,7V -2V +1,0A
Padrdo (MAP)
Ultimos 12 meses -9,7V -13,6¥ -39,7V -26,1¥ 92V +0,6A =77V -3V +1,0A

Minha Casa outubro/2017 x outubro/2016 +2179A +543A  +247A -10,6'¥ +22A +849A 135V  +20A -2V

Minha Vida  acumulado no ano (2017 x 2016) +29,0A +302A  -28,7V¥ -10,6¥ +10,7A +444A -8V +14A -08V¥
(MCMV) Gtimos 12 meses 2554  +297A  -160V 97W  +133A +436A -79¥  +10A  -06V

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas.
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Metodologia e séries de dados disponiveis em:

www.fipe.org.br e www.abrainc.org.br

Mais informacdes: indicadoresabrainc@fipe.org.br
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