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Lancamentos de imdveis crescem 9,4% no acumulado de janeiro a julho
O segmento residencial de médio e alto padrdo, porém, registrou recuo de 13,7% nas unidades lan¢adas no mesmo periodo

De acordo com informacées de empresas associadas a Abrainc, os lancamentos realizados este ano somaram 37.158 unidades, volume 9,4% superior ao
registrado entre janeiro e julho do ano anterior. Na mesma base de comparacdo, as vendas de imdveis novos totalizaram 58.214 unidades. Esse nimero
supera em 0,7% o volume comercializado no mesmo periodo de 2016, impulsionado pelo programa Minha Casa Minha Vida (MCMV). Nos Ultimos 12 meses,
embora os langcamentos (72,9 mil unidades) tenham crescido 7,1%, as vendas (103,5 mil unidades) permaneceram praticamente estaveis em relacdo aos 12

meses anteriores.

Na otica por segmento, destaca-se o desempenho distinto entre empreendimentos residenciais de médio e alto padrdo (MAP) e empreendimentos
residenciais vinculados ao programa MCMV. De um lado, os langamentos residenciais de médio e alto padrdo recuaram 6,5% nos Ultimos 12 meses, ao passo
que as vendas do segmento acumularam queda de 17,5% no periodo. Na mesma base de comparagdo, as entregas de empreendimentos MAP recuaram

(-22,9%), enquanto o volume médio ofertado no segmento declinou em 8,3%.

Seguindo uma trajetdria distinta, o nimero de langamentos residenciais do programa MCMV aumentou 12,2% nos Ultimos 12 meses face ao periodo anterior.
A tendéncia positiva foi acompanhada pelo aumento no volume de vendas (+24,1%) e também na oferta média (+21,5%) do segmento, na mesma base de

comparacdo. As entregas referentes aos empreendimentos do programa MCMV, contudo, declinaram em 14,8% no intervalo de referéncia.

Considerando todos os segmentos, foram registrados cerca de 38 mil distratos nos Ultimos 12 meses, o equivalente a 37,0% das vendas. No mesmo periodo, a
relagdo entre distratos e vendas do segmento MAP manteve-se em torno de 48,1%, face ao percentual de 20,5% observado entre empreendimentos MCMV.
Levando-se em conta a safra de langamentos mais antiga na série historica (1° trimestre de 2014), a propor¢éo de distratos entre as unidades vendidas do
segmento MAP é de 32,3%, percentual que supera o registrado para a mesma safra do programa MCMV (20,2%).

Os Indicadores Abrainc/Fipe do Mercado Imobilidrio séo desenvolvidos e calculados pela Fipe em parceria com a Abrainc,
com base em informagdes disponibilizadas pelas incorporadoras associadas. A metodologia completa esta disponivel em www.fipe.org.br
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Principais numeros e resultados do més, por tipo de empreendimento residencial:
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VENDAS SOBRE OFERTA

MEDIO E ALTO PADRAO (MAP) LANCAMENTOS VENDAS DISTRATOS/VENDAS OFERTA : ,
(MEDIA DO PERIODO)
6}
" ACUMULADO 2017 6.022 19.083 48,6% 42552 18,3%
% UNIDADES UNIDADES UNIDADES (16,4 MESES)*
®)
UNIDADES UNIDADES UNIDADES (16,1 MESES)*
ACUMULADO 2017 X
1% ACUMULADO 2016 -13,7%V -16,7%V -8,2p.p.¥ -6,0%V¥ 1.8 p.p. ¥
<
< ULTIMOS 12 MESES -6,5%V -17,5%V 34p.p ¥ -8,3%VY 22p.p V¥
MINHA CASA MINHA VIDA (MCMV)  LANGAMENTOS VENDAS DISTRATOS/VENDAS OFERTA MENEABEORRE SRERA
(MEDIA DO PERIODO)
" ACUMULADO 2017 31.076 35.446 18,8% 57.016 21,6%
% UNIDADES UNIDADES UNIDADES (13,9 MESES)*
®)
UNIDADES UNIDADES UNIDADES (13,8 MESES)*
ACUMULADO 2017 X
% ACUMULADO 2016 +20,9% A +23,2%A 11p.p¥ +13,1% A +0,8 p.p.A
<
< ULTIMOS 12 MESES +12,2%A +24,1%A -78p.p.¥ +21,5%A -08p.p.¥

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas.
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Dados sobre o nimero de unidades langadas (em termos de volume, variacdo e distribuicdo por segmento):

Evolucao dos lancamentos Distribuicao por tipologia
em nimero de unidades nos Ultimos 12 meses (em %)
5817 5.308
2016 (média*) 2017 (média*) “
7.888
6.319 6.049 6.628

5.335
4128

5.819
4.724 I 4.837

m Médio e Alto Padrdo (MAP)

2014 2015 17/2016 2T/2016 37/2016 47/2016 17/2017 27/2017 JUL/2017
(média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)
(*) média mensal do perfodo. Outros e sem informacéo**
Varlagao Periodo Médio e Alto Padréo Minha Casa Minha Vida

(MAP) (MCMV)

em %
Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados

+9/4A _’] 3/7' +20/9A de 20 empresgs as§OC|adas a /'Xbramc‘
Nota (**): inclui empreendimentos

comerciais, desenvolvimento urbano e ndo

ULTIMOS classificados pelas empresas associadas.
e +7,1A 6,5V +1224

ACUMULADO 2017 X
ACUMULADO 2016
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Dados sobre o nimero de unidades vendidas (em termos de volume, variacdo e distribui¢do por segmento):

Evolucao das vendas Distribuicao por tipologia
em nimero de unidades nos Ultimos 12 meses (em %)
8.591 8.316
2016 (média*) 2017 (média*)
10.938

7.900

4.401 4.789

8.699 8.643 9120 9138

7616 7.951
6.106
.

P

m Médio e Alto Padrdo (MAP)

9.357
7157
5.383
vendas
hqwdas

_________________,____________________

2014 2015 1T/2016 27/2016 37/2016 4T/2016 1T/2017 2772017 JUL/2017
(média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)
(*) média mensal do perfodo. vendas liquidas = vendas — distratos no perfodo. Outros e sem informacdo**
Vanagao Periodo Total Médio e Alto Padrdo Minha Casa Minha Vida
em % (MAP) (MCMYV)

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados

+O,7A _’I 6,7V +2312A de 20 empresgs as'sooadaS a /'Xbramc‘
Nota (**): inclui empreendimentos

comerciais, desenvolvimento urbano e ndo

ULTIMOS 00V 175W 2414 classificados pelas empresas associadas.
12 MESES ! ! !

ACUMULADO 2017 X
ACUMULADO 2016
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Dados sobre o nimero de unidades entregues (em termos de volume, variagéo e distribuicdo por segmento):

Evolucao das entregas Distribuicao por tipologia
em nimero de unidades nos Ultimos 12 meses (em %)

11.765 5.975

2016 (média*) 2017 (média*)
14.241
12.523 1879 12.839
10.544
6.268 6.138

: I I I

. . -

m Médio e Alto Padrdo (MAP)

2014 2015 1T/2016 27/2016 37/2016 4T/2016 1T/2017 2772017 JUL/2017
(média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)
(*) Média mensal do perfodo. Outros e sem informacéo**
Varlagao Periodo Total Médio e Alto Padrédo Minha Casa Minha Vida

(MAP) (MCMV)

em %
Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados

-44,4V _ 5 5,0V ‘41,2' de 20 empresgs as'sooadaS a /'Xbramc‘
Nota (**): inclui empreendimentos

comerciais, desenvolvimento urbano e ndo

ULTIMOS 153W¥ oYX\ 4 214.8W classificados pelas empresas associadas.
12 MESES ! ! !

ACUMULADO 2017 X
ACUMULADO 2016
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Dados sobre o nimero de unidades ofertadas (em termos de volume, variagdo e distribui¢do por segmento):

Evolucdo da oferta

em ndmero de unidades

vendas sobre oferta (%)

(duragdo da oferta em meses)

112.323

2014
(média*)

VSO***

em %

(Duracao
da oferta)
em meses

109.723

2015
(média™®)

113.609

1T/2016
(média™®)

oy

JULHO/2017

JULHO/2016

116.308
2016 (média*)

115.118 17176

2T/2016 37/2016
(média®) (média*)

(*) média mensal do perfodo. vendas sobre oferta calculado com base em média movel de 3 meses.

19,8%
(15.2)
20,4%
(14,7)

119.331 120.154

4T/2016
(média™®)

1T/2017
(média™®)
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Médio e Alto Padrdo

(MAP)

19,5%
(15,4)
21,3%
14,7

118.951

2017 (média*)

119.217

114.544

2T/2017 JuL/2017

(média™®)

Minha Casa Minha Vida
(MCMV)
22,5%

(13,4)
22,0%
(13,6)
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Distribuicao por tipologia

nos Ultimos 12 meses (em %)

m Médio e Alto Padrdo (MAP)
® Minha Casa Minha Vida (MCMV)

Outros e sem informacéo**

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
de 20 empresas associadas a Abrainc.
Nota (**): inclui empreendimentos
comerciais, desenvolvimento urbano e ndo
classificados pelas empresas associadas.
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Dados sobre o nimero de unidades distratadas (em termos de volume, variagéo e distribuicdo por segmento):

Evolucdo dos distratos Distribuicdo por tipologia
em numero de unidades nos ultimos 12 meses (em %)

3.686 2.949

distratos sobre i 2016 (média*) i 2017 (média®)
vendas (%) ' i
i | 237
3.968 i 3.910 3.971 |
3781 34w .
. i i

m Médio e Alto Padrdo (MAP)

2014 2015 17/2016 2T/2016 3T/2016 47/2016 1T/2017 2T/2017 JUL/2017
(média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) (média*) ® Minha Casa Minha Vida (MCMV)
(*) média mensal do perfodo. Outros e sem informacao**
Relagéo Periodo Médio e Alto Padrdo Minha Casa Minha Vida
Distratos/ {8 (A
Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados
Vendas ACUMULADO 35 5% 48 6% 18.8% de 20 empresas associadas & Abrainc.
em % 2017 ! ! ! Nota (**): inclui empreendimentos
’ comerciais, desenvolvimento urbano e ndo
ULTIMOS 37 O% 48 1% 20 5% classificados pelas empresas associadas.

12 MESES




BINYRVAVIONY julho/2017

Se considerados os distratos como proporcdo das vendas, por safra de lancamento

(trimestral), as unidades lancadas no 1°. trimestre de 2014 apresentam a taxa de distratos mais

elevada da série histdrica (25,9%)

Proporcao distratada das vendas (todos os segmentos)

por safra de langamento

25,9%

21,9%
18,3%
15,4%
o)
880/ 12,0% 102% 9,5% 11.0%
i 73%  6,5%
44% 23/
HE © 0% 00%

112014 272014 372014 472014 172015 272015 3T2015 472015 172016 272016 372016 412016 112017 272017 3T2017*

Safra de lancamento
Fonte: ABRAINC-FIPE.

Notas: foram considerados dados de 14 empresas. As informacdes incluem segmento residencial, comercial e desenvolvimento urbano.
(*) O resultado do trimestre 372017 considera apenas dados de julho de 2017.



DISTRATOS POR TIPOLOGIA [Sliglerzzieis

Em uma o6tica segmentada para o mercado residencial, as unidades de medio e alto padrao (MAP)
lancadas no 1°. trimestre de 2014 apresentam uma taxa de distratos sobre vendas de 32,3%,

patamar superior a calculada para empreendimentos do programa MCMV da mesma safra (20,2%)

Proporcao distratada das vendas (por tipologia residencial)

por safra de langcamento

W Total de empreendimentos residenciais

® Empreendimentos residenciais de médio e alto padréo (MAP)

32,3%

1 Empreendimentos do Programa Minha Casa Minha Vida (MCMV)

28,7%

X
S
LN
[V

0,6%
0,5%
0,6%
0,0%
0,0%
0,0%

112014 272014 372014 4712014 172015 272015 3T2015 472015 172016 2712016 372016 412016 112017 212017 3T12017*
Safra de lancamentos

Fonte: ABRAINC-FIPE. Dados de 13 empresas associadas a Abrainc. As informacdes contemplam
empreendimentos residenciais, incluindo unidades do programa Minha Casa Minha Vida (Faixa 2 e Faixa 3).
(*) O resultado do trimestre 3T2017 considera apenas dados de julho de 2017.
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Dados consolidados (em termos de volume, variagéo e distribuicdo por segmento):

Vendas  Distratos/ VSO Duracéo

Periodo Lancamentos Vendas Entregas Distratos Oferta Lol ieks Vendas  trimestral Oferta
(em unidades) (em %) (em meses)
Jjulho/2017 6.628 7.951 4.608 2.821 114.544 5.130 35,5 19,8 15,2
acumulado 2017 37.158 58.214 41.825 20.643 118.951 37.571 35,5 18,6 16,2
Volume ultimos 12 meses 72.986 103.501 107.723 38.309 118.789 65.191 37,0 19,0 15,8
total 2016 69.803 103.086 141177 44.233 116.308 58.853 42,9 19,6 15,4
total 2015 64.026 12.206 126.525 47.616 109.723  64.590 42,4 22,7 13,2
total 2014 75.833 131.251 170.889 45.372 1n2.323 85.880 34,6 25,0 12,0

. Vendas Distratos/ VSO Duracao
Lancamentos Vendas Entregas Distratos

Periodo Liquidas Vendas  trimestral Oferta
(em %) (em pontos percentuais) | (em meses)
julho/2017 x julho/2016 +182,6 A -0,6V -44,2V -35,0V -19v +40,0A -18,7%W -0,6V¥ +0,5A
Variacdo acumulado no ano (2017 x 2016) +9,4A +0,7A -44,4W -22,3V +3,7A +20,3A -10,5V¥ -0,9v +0,8A
Ultimos 12 meses +7,1A -00V -15,3V¥ =172V +5,8A +13,8A YA 4 -14V +1,14

Lancamentos Entregas Distratos

(em %)

Médio e Alto Padrdo (MAP)
D'St”bul'950 PO \jinha Casa Minha Vida (MCMV) 79,4 58,5 49,9 32,4 473
tipologia
, p 0 Comercial 0,6 2,2 7,3 49 7,2
(Ultimos 12 .
meses) Desenvolvimento urbano 0,8 18 49 3,2 1,6
Sem informacao* 0,1 3,7 1,5 15,6 7,7

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas. (*) Inclui empreendimentos ndo classificados pelas empresas associadas.
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Dados detalhados por segmento (em termos de volume e variagdo):

Vendas Distratos/ VSO Duracao

Volume Periodo Lancamentos Vendas Entregas Distratos Oferta Liquidas Vendas  trimestral Oferta
(em unidades) (em %) (em meses)
julho/2017 1916 2.728 VAl 1.350 44.075 1.378 49,5% 19,5% 15,4
;4 acumulado 2017 6.022 19.093 14.746 9.278 42 552 9.815 48,6% 18,3% 16,4
Médio e Alto —
N Ultimos 12 meses 14.001 34.940 39.186 16.818 43.009 18.122 48,1% 18,7% 16,1
Padrdo (MAP)
total 2016 14.953 38.766 57.240 20.573 44594 18.193 53,1% 19,7% 15,3
total 2015 14.234 43232 51.757 21.309 49,528 21.923 49,3% 20,6% 14,7
julho/2017 4.712 4559 3.695 809 51.542 3.750 17,7% 22,5% 13,4
Minha Casa acumulado 2017 31.076 35.446 20.421 6.677 57.016 28.769 18,8% 21,6% 13,9
Minha Vida Ultimos 12 meses 57.926 60.543 53.804 12.397 56.225 48.146 20,5% 21,7% 13,8
(MCMV) total 2016 52.556 53.877 68.115 13.194 628.523  40.683 24,5% 21,2% 14,2
total 2015 46.105 49953 59.077 17.567 435978  32.386 35,2% 28,9% 10,6
Lancamentos Vendas Entregas Distratos Oferta \{endas Distratos/ . kES Duracao
Variacdo Periodo Liquidas ~ Vendas  trimestral Oferta
(em %) (em pontos percentuais) | (em meses)
julho/2017 x julho/2016 +265,0A +2,3A -85,4V 275V -08VY  +712A -203V¥ -18V¥ +1,3A
Médio e Alto
. acumulado no ano (2017 x 2016) -13,79 -16,7V9 -550v -28,8V¥ -6,0V¥ -0,79 -8,3V -1,8V +1,44
Padrao (MAP)
Ultimos 12 meses -65V -17,4V9 -229V 229V -83Vv  -17V -3,4V 22V +1,6A
Milhe Eaes julho/2017 x julho/2016 +181,0A +4,0A +42,0A -433V -29v  +280A -150¥  +05A -0,3Vv
Minha Vida  acumulado no ano (2017 x 2016) +20,94A +23,2A -412V -10,7V% +13,7A +350A -7V +0,8A -05v
(MCMV) Gltimos 12 meses fI22A  +247A 148¥ 100V +215A +375A  78¥  -08¥  +03A

Fonte: ABRAINC-FIPE, com base em dados de 20 empresas associadas.
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Metodologia e séries de dados disponiveis em:
www.fipe.org.br e www.abrainc.org.br

Mais informacdes: indicadoresabrainc@fipe.org.br

ABRAINC  fipe

ASSOCIACAQ BRASILEIRA DE INCORPORADORAS IMOBILIARIAS

Fundac¢io Instituto de
Pesquisas Econdmicas




